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‘ A Magyar Instagram Korkép 4.0 kutatas soran
6194 lelkes magyar instazo valaszaival alkottuk

meg ismét Magyarorszag Insta-térképét.

EZUTON IS KOSZONJUK NEKTEK!

Idén is nagyon hasit még a Stories?
Jol ismerjuk az Insta ajabb funkcioit is?
Milyen trendek jellemzoek a magyar instazokra?

Es mit gondolunk az influencerekrol?
A MINK 4.0-bol minden kideriil.

j6Y INSTAZUNK M,
MAGYAROK!

MAGYAR INSTAGRAM KORKEP




Creator profilra valthatnak az influencerek!
Igy kibovitett analitikat és eszkoztarat kapnak ahhoz,
hogy még eredményesebbek lehessenek a platformon!

Elindul az IGTV Feed elozetes!

1 perc hossziisaghan kiposztolhatod
IGTV tartalmadat a Feedbe is, a
folytatas az IGTV-n elérhetd.

INSTAGRAM MERFOLDKOVEK

& Ll
NEZZUK, MIK VOLTAK A
Mar nemesak 416 videkat timogat az 1GTV! LEGEONTOSABB MERFOLDKOVEK
16:9-es arannyal, vizszintes videokat is

feltdlthetsz, egészen 60 perc hossziisagig! 2019'3!“ llZ INSTAGRAH
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Kviz-matricaval barmilyen Stories tartalom jatékka valhat!
Tdbbféle valaszlehetdséget is beallithatsz kivetdidnek.
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Az influencerek creator modbol
termékeket taggelhetnek sajat
képeikre - az érdeklodok egy
appon beliili, egyszerii
termeékoldalra jutnak, appon
beliili vasarlasi lehetoseggel!
igy a rajongok megvasarolhatjak
azokat a termékeket, amiket az
influencerek ajanlanak.
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Az Instagram elkezdi a like-ok elrejtésének tesztelesét!
A funkcio kivezetésével a posztok alatt nem lenne

:I;r :;:m:l;:::::;ﬁﬁ: lathato a posztra érkezd like-ok szama, az csak a
tartalom kizzétevoje szamara lesz elérheto.
a Branded content posztok az

influencerek profiljarol.

Hirdethetok a shopping posztok is,
ahol a poszthan taggelt termékekre
kattintva kiilso landing page-re

terelhetd a potencialis vasarlo.

Elindult a dark mode! Alacsonyabb
energiafelhasznalas mellett igy védi
a felhasznalok szemét is az Insta!




Erdekes fordulat a feltoltési
szokasainkban

Evek 6ta csokkent a
feltoltések gyakorisaga,
napi és heti szinten is - ez
idén is tetten érhetd a
News Feedbe keriild

képek és videok esetében.

Ezt a trendet azonban
visszaforditotta a Stories,
ami feltoltésekben is
felfelé iveld iranyt mutat.

AKIK NEHR BENEZNEX

o* Akik nem toltenek fel semmilyen tartalmat,
ritkabban Is nézik az Instagramot. Ugyan
magas az akar naponta is Instazok aranya
koztiik, de jelentosen kevesebb, mint a teljes
mintan. Viszont koriikben joval magasabb
azoknak az aranya a totalhoz képest, akik

csak hetente vagy annal ritkabban néznek fel.

PROFILOK BEALLITASA:

Egyre tudatosan megszabjuk, ki férhet hozza
tartalmainkhoz, és ki nem. Ugy latszik azonban,
hogy van egy stabil réteg, akit egyaltalan nem
foglalkoztat ez a kérdés: azok ardnya, akik nem
ismerik sajat profiljuk beallitasat az el6zo
évhez kepest nem nott, ugyanigy 2%.

URES PROFILOK?

A magyar instazok koziil

6%-nak ugyan van Insta profilja, de arra nem
tolt fel sem képet, sem videot, sem Storiest. Ez
aviselkedés inkabb a férfiakra jellemzd, mint a
nokre, de naluk is 9% alatt marad. A passziv
regisztracio a kozépkoriakra szintén
jellemzdbb, a 45+-0soknal mar 14%.



https://www.crane.hu/mink-adattar

A Stories még mindig felfelé fut - nemcsak egyre tobben
hasznaljuk, de egyre tobb mindenre is képes! 3 év alatt

meghoditotta az Instat, most mar szinte minden n Fln;rnl-ou“n“ "ﬂ“
Insta-felhasznalé képben van vele: A I-EGTOBB SZTORI JUK

97% ismeri, nem ismeri

AXI ISMERI, HASZNALJA IS!

Sot, az aranyuk évrodl évre novekszik:

A FOUAROSIAK KEVESBE
SZTORIZGATNAK, MINT A VIDEXIEK

KINEK A STORYJAIRA
VAGYUNK KIVANCSIAK?




A MINK 3.0-bol kideriilt mar, hogy a felnottek, ha
kicsivel is, de atvették a mennyiségi folényt.

Es ez bizony most sincs masképp - vagyis
elmondhato, hogy a magyar Instazo

kozonség mar stabilan kindtt a

gyerekkorbol!

A 13-24 évesek 786 000-en (2018-ban 740 000) vannak,
mig a 25-45 évesek 810 ezren (2018-ban 750 000).
Ez tobb mindenbdl is adédhat:
Kezdenek felndni azok, akik bennszalott Insta
felhasznaloként vannak jelen

A 25-44 éves Koroszialy egy része a Facebookrol
az Instagramra vandorol a személyesebb tartalom
reményében és az algoritmus valtozasai elol

feltétlenal az Instagram vagy a Facebook platformokat
hasznaljak. Vajon melyik platform fog felemelkedni
nekik koszonhetden a kovetkezd években?

O A most social mediara regisztral0 tinédzserek mar nem
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A Stories még mindig felfelé fut - nemcsak egyre tobben
hasznaljuk, de egyre tobb mindenre is képes! 3 év alatt

meghoditotta az Instat, most mar szinte minden n Fln;rnl-ou“n“ "ﬂ“
Insta-felhasznalé képben van vele: A I-EGTOBB SZTORI JUK

97% ismeri, nem ismeri

AXI ISMERI, HASZNALJA IS!

Sot, az aranyuk évrodl évre novekszik:

A FOUAROSIAK KEVESBE
SZTORIZGATNAK, MINT A VIDEXIEK

KINEK A STORYJAIRA
VAGYUNK KIVANCSIAK?
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M JELLEMZO AZOKRA, AKIK KEDUELIX A SZTORIKAT
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#love Hart
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Kormok, szerelem, éetel

Hogy mi a kozos benniik? Ezek valaszadéink kedvenc hashtagjei!
Persze angolul, hiszen a top 10-ben mar csak egyetlen magyar
hashtag maradt 2019-re: a mindig is toplistas #mik

#nails

#food

#makeup Hratoo #friends

#memes

#n1  #bujo

HA KIVANCSI VAGY, |\
TOD
EYASAJM[ELESUPUH
H?LVEH TARTALMAKAT KEDVEL
g A LEGJOBBAN.
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‘ FUNFACT:

A vilaszaddink 45%-a kiovet valamilyen
hashtaget, és minddssze 13% azok ardnya,
akik egyaltalan nem hasznaljak sem
posztoknal, sem a Stories-ban.



https://www.crane.hu/mink-adattar

MILYEN TARTALMAKAT KEDVELUNK?

Az elmiilt egy évben egy Gjabb : ,ﬁ%
tartalomformatumot vezetett be az . iﬁm
Instagram a mar megszokott News | o

Feed vagy Stories képek és/vagy
videok mellé - ez az IGTV. Vajon
bejott a magyar usereknek?
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NEPSZERUSEGE:

A Stories jott, latott és haditott -
de vajon az IGTV leigazza majd?

Az (i videdfunkci6 egyeldre kedveltség szempontjabol

a sor végén kullog, sit, sokak szdméra kifejezetten zavard, de

azért életkorahoz mérten elég szép szamokat hoz: mar majdnem

fele annyi kedveldje van, mint az Gskori leletnek szamito feed vidednak.

STORY KEP FEED KEP STORY VIDEO FEED VIDEG
BU% Eg% EEI% 43% % ‘

POST ES STORIES NOTIFICATION

Ma mar egész biztosak lehetiink abban, hogy a kovetett profilok tartalmairol
nem csiszunk le: ehhez elég bekapcsolni a Post notification, illetve a Stories
notification funkciét az adott profilnal. igy ha a profil ij tartalmat tesz kozzé,

FUNFACT

IRTV 5 Hogy a Stories mennyire népszerii, azt jol mutatja az is, hogy a megkérdezettek 16%-a naponta
legalabb egyszer tolt fel valamilyen tartalmat a Storiesba. Videot viszont a legtobben csak
masok profiljan néznek, de maguk nem toltenek fel.

azonnal értesitést kapunk errdl az Instagramtol.

ﬁ;] INSTAGRAM

38% hasznalja a Post notification funkcidt, méghozza
leginkabb a baratok, kizeli ismerdsok profiljanal:

il

baratok, kedvelt markak
kizeli ismerdsik influencerek és cegek

ﬁ,r] INSTAGRAM

29% hasznalja a Stories notification funkcidt, ésittis a
baratok, kizeli ismerdsik profilja viszi a palmat:

18 a

baratok, kedvelt markak
kizeli ismerdsik influencerek és cégek




Vicces kép/video, mémek, idézetek

MILYEN TEMAKAT V4
ot ’ <& 4 Erdekes pillanatok
KEDVELUNK ES MIT NEM? R o

Kozos kép/video baratokkal, csaladdal
Design, miivészet

Varosok, tajak, természet

Talan nem meglepd, hogy az eldzo évekhez hasonléan alakult a
legkevéshé kedvelt tartalmak sora, a reklamok egyértelmiien
zavarjak az Insta-tarsadalom legnagyobb részét, de példaul
a jarmiivek és a technoldgia kategoraba tartozo
tartalmak inkabb megosztoak. Nagyjabol
ugyanannyian kedvelik, mint

amennyien utaljak oket.

FUNFACT

A két évvel ezelétt legnépszeriitienebb
kategoriat, a szelfit idén csak a negyedik
legutaltabb tartalom helyére futtattak be a
vilaszadok. A szelfik esetében egyértelmiien a
fiatalok a legnyitottabbak, mig a 35-44 éves

korcsoport a legelutasitdbb (71%).

Reklamok
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EGVRE TOBB FUNKCIGT HASZNALUNK Aunemossen smasescesioe
. EGVRE I-ELKESEBBEN ! « volt az Instatol: népszeriiségiik .

- meredeken ivel folfelé. Az Insta-*

A vélaszaddok 46%-a nem hasznél
semmilyen kiegészitd alkalmazast.




KIKET KOVETUNK?

Az Instan még mindig a személyes kapcsolattartas (vagy az ismerdseink
argus szemekkel valé figyelése) a legmeghatarozobb.
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Nem vagyunk hiiségesek a celebekhez,
a valaszadok tobb mint négyotode vonta
mar vissza a kedvelést egy-egy hirességtol.

Magyar celebtol: 83%
Nemzetkozi celebtol: 83%

Ugy latszik, nem kell nagyot hibazni,
hogy kikdvessiik oket, a fentebbiek
* koziil barmi elég lehet a rémtetthez
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GY A SAJAT CELCSOPORTOD

i LMAKAT KEDVEL
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KIK A LEGNEPSZERUBB HAZAI INFLUENCEREK?

A MAGYAROK KEDVENC INFLUENCEREI




Az Instan érdekesen alakul a sztarok és
a celebek toplistaja. Az elso helyezést
nemzetkozi szinten nehéz megtartani,
a sorrend szinte naprol napra valtozik.

2020. aprilisaban Cristiano Ronaldo
tudhatja magaénak a legtobb kovetot.

ALIG TUDUNK GELEBEK
INFLUENGEREK NELKUL ELNI!

A valaszadoknak csak 16%-a nem kdvet semmilyen
hirességet, 48% szamara pedig a hazai és a nemzetkozi ‘

celebek is érdekesek! Vannak viszont, |

akik megvalogatjak, kiket kovetnek:

- 10% csak magyar celebet kovet

- 25% csak killfoldi hiresség posztjaira kivancsi e <=
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AMAGYAROK
KEDVENG MARKAI




A KIVANCSI VAGY,

CELCSOPORTOD
LMAKAT KEDVEL

HOGY A SAJAT

Elképeszto iitemben gyarapitjak kovetoi taborukat | - B - . MILYEN TARTA
mind a hazai, mind a nemzetkozi kulturalis X
intézmények. 2020 aprilisaban itthon

a Vigszinhaz, nemzetkozi porondon

pedig a MOMA biiszkélkedik
a legtobb kovetovel.
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MILYEN MARKATEMAK
A LEGNEPSZERUBBEN?

Talan nem lesz nagyon meglepo az a toplista,
ami a markak/céges profilok

kedveltségét téma

szerint mutatja.

A férfiak tudatosabbak: 75% keres ra konkrétan a markara, mig
a noknek csak 66%-a. Korosztalyok alapjan a 25-34 évesek azok,
akik leginkabb bepotyogik a marka nevét a keresdbe (72%).



Bar a legtobben a reklamokat kifejezetten zavardnak és utalt tartalomnak
tartjak, ne feledjiik, hogy tobbféle reklammal is talalkozhatnak a
felhasznalok az Instagram hasznalata kozben. A direkt hirdetések
mellett szamtalanszor jobban vagy kevésbé jol bijtatott
reklammal is talalkozhat az egyszeri Instagramer.

Ma mar ugyan minden reklamnal és o
termékelhelyezésnél egyértelmiien
fel kell tiintetni, hogy a felhasznalo
valéjaban mivel all szemben,
ezeket sokszor mégsem

veszik hirdetésnek a

rajongok.

MENNYIRE OLVASSAK EL A KREATIVOKHOZ TART0ZO SZOVEGEKET? TALAN MEGLEPO, DE: 55 75 NAGYON GYAKRAN | 35% GYAKRAN | 5% NEHA | 3,65% RITKAN | 0,35% SOHA
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ERDEMES HASZNALNI AZ
INFLUENCERMARKETINGET!

A hazai influenszerek kovetdinek 66%-a vasarolt mar legalabb
egyszer kedvence hatasara. Kik ok, és mi fogja meg a
legjobban ezeket az instazokat?




BUDAPEST: 46,4%
MEGYESZEMHELY: 18,7%
VAROS, KOZSEG: 30,3%
KOLFOLD:3,2%
ISMERETLEN: 1,4%

OK VOLTAK A

szaitokkal, hogy @
ta-hasznalati
soszlasa,

BUDAPEST: 52,9% | MEGVESZEKHELY:17% | VAROS, KOZSEG: 21,5% | KULEOLD: 6,8% | ISMERETLEN: 1,8%




EREDMENYEK FIGYE
ES BESZELJUK A VF

A CRANE ADATVEZERELT MARKETING UGYNOKSEG. EZ ALATT AZT ERTJUK, HOGY AZ UGYFELEINK
SZAMARA KESZITETT MARKETING ES KOMMUNIKACIOS AKTIVITASOKAT AZ UZLET)
ELVARASOK ALAPIAN TERVEZZUK, ES SIKERESSEGUKET AZ ELERT UZLETI

MAGYAR INSTAGRAM KORKEP
EMBEVETELEVEL ERTEKELJUK. ERTJUK R SZAMOK
SARLOK NYELVET, IGY TUDJUK JOL CELZOTT

MEGGYOZO ES MER

SEGITENI PARTNEREINK MUNKART. AZ INSTRGRAMROL
NEM VOLTAK EHHEZ SZUKSEGES ADATOK. EZERT
MEGMERTUK, EZOTTAL NEGYEDSZER.

KGSZGNJ K AZOKNAK, »
AKIK SEGITETTEK EBBEN! .Mff““ ¢

{ET0 KOMMUNIKACIOS MEGOLDASOKKAL

KOSZONJUK, HOGY FIGYELMEDDEL
KITUNTETTED A MINK 4.0 EBODKOT!
BIZUNK ABBAN, HOGY HASZNOSNAK

TALALTAD KUTATASUNK EREDMENYEIT.
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Ha marketinggel, kommunikacioval

foglalkozol, vagy ceged, illetve markad
Instagram-kommunikaciojat szeretnéd

hatékonyabba, eredmenyesebbé tenni, ezert

meg tobb informaciora vagy kivancsi, egy szemelyes
talalkozon szivesen megosztjuk veled. Vedd fel velunk a
kapcsolatot az instagram@crane.hu e-mail cimen! A Magyar

Instagram Korkep a CRANE kezdemenyezesere es szervezeseben keszult
2019-ben 6194 magyar Instagram-hasznalo internetes megkérdezésevel.

v

KOSZONJUK A MEGOSZTASOKAT,
AMELYEK SEGITSEGEVEL MEG TOBB
HAZAI INSTAGRAMOZOHOZ JUTOTT
EL A MEGKERDEZESUNK HIRE!

CRANE Kft. Minden jog fenntartva.

A Magyar Instagram Korkep 4.0 egesze vagy részei magan,

illetve tgjekoztatasi (pl. blog, Ujsagcikk) célra szabadon felhasznalhatok,

megoszthatok, terjeszthetok a forras megnevezese mellett: ,Magyar Instagram

Korkép 4.0 | CRANE (https:/www.crane.hu/trends-on-instagram/)". Kereskedelmi és Uzleti céld
felhasznalas csak elozetes irasbeli engedely mellett lehetseges, igényedet az instagram@crane.hu
e-mailre kuldheted el. A kovetok és hashtagek szamadatai a 2020. aprilisi adatokat tukrozik.




